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Tourismusstrategie im Uberblick
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Neuerungen

Unternehmer-
tum

Fokussierung

Digitalisierung

Projekt-
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¥ Rahmenbedingungen verbessern

- : Tourismusfreundliches
Koordination und Kooperation :
Regulierungsumfeld
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Quelle: https://frey-gnehm.ch
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¢ Unternehmertum fordern

Start-up Forderung / Strategiefahigkeit /
Coaching Strategieorientierung
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¥  Chancen der Digitalisierung nutzen

Daten als Infrastruktur Digitalisierungsoffensive Digitale Transfo.rmauon
Marktbearbeituno

IMPULSE FUR EINEN ERFOLGREICHEN SCHWEIZER TOURISMUS

\: IMFOKUS
whee CHANCEN DER
W° DIGITALISIERUNG
NUTZEN

Schweiz.

ganz natlrlich.

MySwitzerland.com

Quelle: http://nextdigitalbanking.com
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Digitalisierung im Tourismus

Generelle Erkenntnisse:

« Zunehmende Komplexitat

* Neue Geschaftsmodelle und
—prozesse

* Dynamisierung der Vermarktung
« Umgang mit Daten
* Digitale Kompetenzen

Digitalisierung im Schweizer Tourismus:
Chancen, Herausforderungen,
Implikationen

Schlussbericht
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¥  Auslegeordnung Investitionsforderung
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Tourismus-
strategie

Rahmen-
bedingungen

[ Lo

Eigene Darstellung in Anlehnung an OECD (2018)
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Innotour: FOrderkonzept

Innotour Forderstrategie

4/ lv

Innovation

+ Neue
Geschaftsmaoglichkeiten

+ \Verbesserung
bestehender
Dienstleistungen

—— lv

\

Zusammenarbeit

«  Wertschopfungssysteme
*+  Netzwerke

« Effizientere Strukturen

Wissensaufbau

* \Verbesserung der Aus-
und Weiterbildung

« Erfahrungswissen

* Information / Diffusion

N

Starkung der Wettbewerbsfahigkeit
des Tourismuslandes Schweiz

inno
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Innotour: FOrdervoraussetzungen

* Innotour konzentriert die Férderung auf nationaler Ebene.

* Regionale oder lokale Vorhaben mussen den Kriterien von
Modellvorhaben des Bundes entsprechen.

 Die Projekttrager finanzieren mindestens 50% des Vorhabens.

 Einzelbetriebliche Subventionen sind nicht moglich. Vorhaben
mussen auf Uberbetrieblicher Ebene geplant und umgesetzt
werden.

* Reine Werbemassnahmen, reine Veranstaltungen,

Infrastrukturkosten und Betriebskosten werden nicht unterstutzt.
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Innotour: Projekte

* Ticino Ticket

« Kommerzialisierung B2B

 Grand Train Tour of
Switzerland

GRAND

TRAIN'T
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£ SWITZERLAND
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L+ NRP: Adressaten

Die Zielgebiete der NRP sind:
« Berggebiete

« Landliche Raume

« Grenzregionen

Mogliche Projekttrager von NRP-Projekten:
Unternehmen, Private, DMQO’s, Vereine, Verbande

Die NRP ist eine Gemeinschaftsaufgabe von Bund
und Kantonen:

- Aquivalente Beitrage

« Kantone entscheiden Uber die Projektforderung
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NRP: FOorderbedingungen

Ein NRP-Projekt sollte wertschopfungsorientiert, exportorientiert
und innovativ sein.

Die Kernkriterien der NRP:
« Anschubfinanzierung

* Vorwettbewerblich

« Uberbetrieblich

Finanzierungsinstrumente:
 A-fonds-perdu Beitrage
e Darlehen fir Infrastrukturen
« Jahrliche Beitrage:
« 50 Mio. Franken Darlehen
« 40 Mio. Franken a-fonds-perdu
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NRP: Projekte

» Terminal V-Projekt
Jungfraubahnen

* Inwertsetzung
BlUrgenstock Resort
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