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Agenda.

1. Ausgangslage
2. Ausblick 2025
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Kunden kaufen Billette noch traditionell...
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7.00%
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… doch der Wandel Richtung Mobile
geht sehr schnell.
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In den vereinfachten Worten von Blick.



Stand Juni 2016

Innovative Branchenplayer wie
FairtiQ und Lezzgo (BLS)
lancieren Smartphone-basierte
automatische Reiseerfassung
im Verbund-Perimeter.

Innovation im öV-Billettvertrieb.
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Ausblick 2025.
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Gibt es nur noch automatische
Erfassung?

~20%
kein

Smartphone

~60%
keine Daten-

Flatrate

~?%
Bedürfnis nach

Anonymität
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Der öV in der Schweiz braucht…

eine Vertriebslösung, welche…
» allen Kundensegmenten gerecht

wird.
» mit dem aktuellen wie mit dem

künftigen Preismodell funktioniert.
» den Bedürfnissen von TUs wie

Verbünden gerecht wird.
» Ordnung in die Aktivitäten zur

automatischen Reiseerfassung
bringt.
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In diese Richtung könnte die
Lösung gehen.

» Papierlos (zu prüfende Option)

Kontrolle

Hybrid (funktioniert unabhängig vom Tarifmodell)

Pre-
Priced

Post-
Priced

Abo

Einzelbill
ettNOVA

#1234565
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An diesen Projekten arbeitet die Branche.

«Grosse
Governance 2020»

«Tariflandschaft 2020»

Eine Branchenlösung für Kunden erfüllt Anliegen der Verbünde und Kantone.

«Vertrieb 2025»
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